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Rekrutteringskampagne for Det Bla Danmark maj 2009

Tech Event afviklet med succes

Efter grundige forberedelser blev Tech Event afviklet i Diesel House i
Kebenhavn. Rammerne i ManDiesels flotte museum var perfekte for
arrangementet, som ca. 70 unge teknisk interesserede deltog i. De deltagende
gik med liv og sjeel op i det til lejligheden opfundne Tech Game, og efter et par
timers hjernebrydende strabadser stod vi klar med en vinder. Det blev 18-arige
Mathias West Ranne, der lob med aeren og den eftertragtede farstepreemie,
som var en pamgnstring pa et af Torms olieskibe et sted ude i verden.
Andenpraemien gik til Rasmus Hildegaard Andersen pa 19, og han kan nu se
frem til et mini-cruise med Oslo-baden sammen med tre af sine venner.
Tredjepraemien fik Nicolai Lissau Sgrensen, 18, en iPod Touch til en veerdi af
2.800 kroner. Tech Game er udviklet af event-bureauet Manova i samarbejde
med SIMAC og Kebenhavns Maskinmesterskole. Repraesentanter fra skolerne
sergede for, at det hele blev afviklet serigst i en afspejling af de virkelige
udfordringer, som de studerende bliver udsat for i det daglige. Efter eventen
var deltagerne veeldig positive, og vi er pa kampagnekontoret derfor spaendt
pa at se deres evalueringsskemaer, som skal danne grundlag for det naeste
Tech Event. Det lober af stablen et sted i Arhus engang til efteraret. Neermere
detaljer om dette folger.

Skyhgj klikrate pa banner-reklamer

Som lovet har vi sat ekstra skub i vores annoncering pa nettet, hvor vi med en
massiv tilstedeveerelse pa de unges foretrukne medier har forsggt at skabe
mere trafik til worldcareers.dk. | farste del af kampagnen naede vi en klikrate
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pé 0,33, hvilket er paent over gennemsnittet, men i anden del af kampagnen
naede vi op pa 0,73 i klikrate. Det skyldes primeert, at vi optimerede vores
banner med et nyt reklamekoncept, som vi ogsa bruger i vores printannoncer.
Vi afprgvede den indledningsvis hos en fokusgruppe, der viste sig at vaere
begejstret for ideen. Antallet af unikke brugere, der gennem annoncerne pa
nettet klikkede sig ind p& hjemmesiden, var 16.998. Dertil kommer dem, der
anvender Google, som vi endnu ikke har tal pa.

Gode resultater pa radio og mobil

Ogsa i forhold til vores radiokampagne har vi malt en klar effekt.
Radioannoncerne har kart samtidig med en mobilkampagne, der virker
ligesom pé nettet. Klikraten har her vaeret vaesentlig hgjere end sidst, vi kerte
mobilkampagne, nemlig pa 2,01, hvilket tyder p4, at annoncer pa
mobilhjemmesider har stigende virkning, og derfor vil de fremover veere en fast
del af vores kampagner. | labet af den tid, vi kerte radiospots, har 1492
reageret direkte pa spottet ved at sende en sms for at here mere om Det Bla
Danmark. Her har vi ikke noget sammenligningsgrundlag, men hvis vi anskuer
det i forhold til vores mal om optag, sa lader vi til at veere godt med.

For yderligere oplysninger:
Kampagneleder Paula Larrain, tlf.: 33 48 92 45, e-mail: pl @shipowners.dk
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